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(i)

YRKANDEN

Stiftelsen yrkar att Patent- och marknadséverdomstolen ("PMOD”) meddelar
prévningstillstand.

Stiftelsen yrkar att PMOD, med &ndring av Patent- och marknadsdomstolens
("PMD”) beslut, bifaller Stiftelsens yrkande att varumarkesregistreringen "Falloumi”
med registreringsnummer 543807 ska upphévas i sin helhet.

GRUNDER

"Falloumi” registrerades av Patent- och registreringsverket ("PRV”) den 1 februari
2018 och omfattar varan “falafel” i klass 29. Market kallas h&ddanefter
("Motpartsmarket”).

Stiftelsen innehar EU-kollektivmarket "HALLOUMI” med registreringsnummer
001082965 for "ost” i klass 29 ("Kollektivmaérket”), se Bilaga 1.

Som grund for andring av PMD:s beslut aberopar Stiftelsen att hinder mot
registrering foreligger i enlighet med varumarkeslagen (2010:1877) 2 kap 8 § 1 st p.
2 (Motpartsmarket liknar Kollektivmarket och técker varor av liknande slag och det
finns en risk for férvaxling inklusive en risk att anvandningen av Motpartsmérket
leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan Msuvakci AB och Stiftelsen)
och 2 kap 8 § 1 st. p.3 (Kollektivmarket &r vélként inom en betydande del av
omsittningskretsen och anvéndningen av Motpartsmarket drar otillborlig fordel av
och &r, utan skalig anledning, till skada fér Kollektivmarkets sérskiljningsférmaga
eller anseende).

BAKGRUND

Stiftelsens invande mot MSuvakci AB:s ("MSuvakci”) varumérkesregistrering for
Motpartsmérket baserat pa Stiftelsens aldre Kollektivmérke PRV. Den 20 mars 2019
avslog PRV Stiftelsens invéndning. Stiftelsen éverklagade beslutet till PMD.

| sverklagandet till PMD vidholl Stiftelsen att Motpartsmérket skulle upphavas i sin
helhet da det var forvaxlingsbart med Kollektivméarket samt att Kollektivmarket
omfattas av det s.k. anseendeskyddet och att MSuvakcis anvéndning av
Motpartsmarket skulle dra otillborlig férdel av eller vara till skada for
sarskiliningsformagan eller anseendet hos Kollektivmérket. Den 16 april 2020 avslog
PMD Stiftelsens dverklagande genom beslut i mal PMA 7260-19.

SKAL FOR ANDRING - PROVNINGSTILLSTAND

Skal for andring av PMD:s beslut och prévningstillstand &r att PMD enligt Stiftelsens
beddmning inte har domt ratt. Detta avser PMD:s slutsatser som listas nedan och
som framgar av PMD:s beslut:

Att Kollektivmarket inte, i Sverige, har uppnétt ett anseendeskydd inklusive ett
otydligt avfardande av resultatet i marknadsundersékningen
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Att Stiftelsen inte, i Sverige, med de marknadséatgarder som vidtagits har forstarkt
Kollektivméarkets sarskiljningsférmaga.

Att varuslagslikheten mellan falafel och ost &r av lag grad.

Att det genom en sammanvagd helhetsbedomning inte foreligger forvéxlingsrisk
mellan Kollektivmérket och Motpartsmérket (dven om Kollektivmarket har en lag
sarskiliningsformaga och varuslaglikheten mellan ost och falafel &r 1ag).

Stiftelsen menar dven att PMOD inte kan bedéma om PMD har démt rétt utan att ta
upp malet.

Vidare anser Stiftelsen att det ar av intresse, fér att ge andra domstolar vagledning i
rattstillampningen, hur sérskiliningsformaga och férvaxlingsrisk ska bedémas for
kollektivmarken som inte avser att garantera ursprunget fran ett féretag utan fran en
sammanslutning av medlemmar.

UTVECKLING AV TALAN

Stiftelsen aberopar de omstandigheter och den bevisning som Stiftelsens aberopat i
processerna vid PRV och PMD och anfér dérutéver féljande.

Kollektivmérken

Kollektivmérken kan dgas av en sammanslutning av naringsidkare. En ansékan om
ett kollektivmarke ska, utdver de uppgifter som ansékan om registrering av
varumirke ska innehalla, dven innehalla uppgifter om vilka som har rétt att anvanda
market och de 6vriga villkor som géller for anvandningen. Dessutom ska uppgift
lamnas om vilka forutsattningar som géller for medlemskap i sammanslutningen.

Betraffande Kollektivmarket sa har stiftelsen utfardat sina egna regler vilka reglerar
anvandningen och som har registrerats hos EUIPO i anknytning till Kollektivmarket,
se Bilaga 2. Stiftelsens regler stadgar att en medlem i Stiftelsen maste ratta sig
efter vissa produktspecifikationer fér att anvanda Kollektivmarket for sina varor.
Detta gors for att behalla Kollektivmarkets integritet och sarskiljande funktion.
Stiftelsens regler visar pa den utstréckning till vilken Stiftelsen skyddar
Kollektivmarket fran att anvandas for varor eller tjanster vilka faller utanfor
Stiftelsens regler. Artikel 7 av Stiftelsens regler stadgar att Kollektivmarket endast
far anvandas for att identifiera ost producerad pa Cypern fran specifikt ramaterial,
narmare bestamt "goat or sheep milk or a mixture of these, with or without cow
milk".

Saérskiliningsférméaga och anseendeskydd

PMD havdar att Kollektivmarket anvands som en beteckning for en viss typ av ost
som tillverkas pa Cypern och att Kollektivmarket darmed har l&g ursprunglig
sarskiliningsférmaga. Stiftelsen anser att PMD i detta hénseende inte tagit hansyn
till kollektivmarkens speciella natur, till det faktum att kollektivmarken normalt sett
anvands av flera anvandare som &r medlemmar i &garen, och i synnerhet till de



5.5

5.6

5.7

5.8

5.9

5.10

regler som reglerar anvandandet av Kollektivmarket. De regler som Stiftelsen
utfardat innehaller, bland annat, krav pa hur osten ska tillverkas (till exempel vilka
ravaror som far ingd) samt att produktion ska ske pa Cypern.

EU-domstolen har uttalat att forvaxlingsrisk for kollektivmarken i enlighet med artikel
8(1) i forordning nr 207/2009 maste forstas som risken for att den relevanta
omsittningskretsen uppfattar att varorna eller tjansterna som técks av det tidigare
kollektivmarket och det varumérke som anstkan avser, samtliga har sitt ursprung
fran medlemmar i den sammanslutning som &ger det tidigare kollektivmaérket eller, i
tillampliga fall, fran féretag som ha ekonomiska band till sadana medlemmar eller till
sammanslutningen.

Att omsattningskretsen associerar Kollektivmérket med den typ av produkt som
Stiftelsens regler ar till for att skydda visar att omséttningskretsen uppfattar
Kollektivmarket som en garant for att produkten som salufors under Kollektivmarket
har ett sarskilt ursprung (frén producenter pa Cypern) och sérskilda egenskaper.

Att omsattningskretsen sammankopplar Kollektivmarket med de egenskaper som
Stiftelsen arbetar for att garantera visar saledes att Kollektivmérket pa ett mycket
tydligt satt sarskiljer de produkter som saluférs under Kollektivmarket fran andra
aktorers produkter.

Det kan i detta sammanhang papekas att manga "vanliga” varumarken uppfattas
som en beteckning fér en produkt med specifika egenskaper saval som en
ursprungsangivelse fran en viss producent. "Coca-cola” uppfattas med all
sannolikhet som namnet pa en brunférgad lask med colasmak, "Daim” uppfattas
som godis bestdende av en mandelknack omgiven av mjélkchoklad, "Toblerone”
uppfattas som en typ av chokladkaka med mandelnougat och "Onsalakorv”
uppfattas som en slags rokt korv.' Det faktum att ett varumérke uppfattas som att
det avser en viss specifik typ av produkt kan inte leda till slutsatsen att det inte
ockséa uppfattas som att det finns ett kommersiellt ursprung.

Sasom underlag for sin bedémning att Kollektivmérket av omsattningskretsen inte
anses ha ett visst kommersiellt ursprung anfér PMD att Kollektivmarket anvants som
en beteckning for en typ av ost pa recept och restaurangmenyer utan koppling till
viss tillverkare eller féretag. | sammanhanget maste dock hénsyn tas till att
ingredienser och dyl. i recept eller delar av en ratt i menyer vanligtvis inte atfoljs av
sadan koppling och att genomsnittskonsumenten ar medveten om att sa ar fallet.
Genomshittskonsumenten skulle sannolikt uppfatta "Coca-cola”, "Daim”, "Toblerone”
och "Onsalakorv” som varumarken dven om de inte sammankopplades med en
specifik tillverkare eller féretag i ett recept eller pa en meny.

PMD anfér vidare att forpackningar for de varor som salts under Kollektivmarket ofta
har forsetts med bade Kollektivmarket och annat foretags varumarke och att denna

1 Samtliga dessa ar varumarkesregistrerade se "Coca-Cola” (EU-varumarke med reg. nr 002091569), "Daim”
(EU-varumérke med reg. nr 013683172) "Toblerone” (EU-varumérke med reg. nr 000031252) samt "Onsalakorv”
(nationell registrering med reg. nr 306591), for samtliga registreringar i fotnot 1-2 se, Bilaga 3.
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sammarkning kan antas férsvara fér omsattningskretsen att uppfatta att
Kollektivmarket har ett visst kommersiellt ursprung och inte endast utgér en typ av
ost. Det kan inte anses allmant vedertaget att sammérkning ska anses forsvéara
identifikation av det kommersiella ursprunget och PMD har inte angett nagot
underlag eller grund for slutsatsen, till exempel en undersékning som visar att
konsumenter inte uppfattar sammarkta varumarken som varumérken. |
sammanhanget kan papekas att sammaérkning idag &r en vanlig foreteelse dels
mellan rent kommersiella aktorer dels i form av till exempel miljocertifieringar.?
Genomshittskonsumenten #r saledes medveten om att sammaérkning sker, sarskilt
vad galler livsmedelsprodukter, och kan darmed uppfatta bade Kollektivmarket och
en annan aktérs marke som tva olika varumarken med nérliggande men olika
funktioner pa samma produkt. Genomsnittskonsumenten forstar att ett marke, i detta
fall Kollektivmarket, kan representera att produkten harrér fran en av de
auktoriserade producenterna och har de kvaliteter som krévs av Stiftelsens regler
medan ett annat marke, exempelvis ett livsmedelsforetag eller mataffarens eget
varumarke representerar nagot annat till exempel att produkten kommer fran ett
specifikt livsmedelsféretag eller en specifik butikskedja. Det kan ocksa indikera att
produkten &r av sarskilt hog kvalité och &r en del av "lyxsegmentet” fér den specifika
produkten eller alternativt ar en "vardagskvalitetsprodukt” (dock att produkten i bada
fallen har de kvaliteter som kravs av reglerna som géller fér Kollektivmarket).

Om sammarkning av Kollektivmarket med andra varumarken skulle ha den effekt
som PMD pastar, vilket Stiftelsen bestrider, skulle den omstandigheten aterspeglas i
marknadsundersokningen som Stiftelsen gett in, Bilaga 4. De respondenter som
svarat att (i) "HALLOUMI &r en beteckning som far anvéndas av alla
livsmedelstillverkare” eller *Vet inte, kan inte svara” pa fraga 4 i
marknadsundersékningen visar att endast en liten del av omséttningskretsen inte
kopplar Kollektivmérket till visst kommersiellt ursprung. Om
genomsnittskonsumenten skulle uppfatta Kollektivmérket som enbart ett namn pa
en produkt skulle majoriteten av svaren i marknadsundersékningen varit att det &r
en beteckning som far anvandas av alla livsmedelstillverkare.
Marknadsundersékningen visar att konsumenter uppfattar att det finns en kontroll
over Kollektivmarket.

Avseende marknadsundersdkningen har PMD anfort att det faktum att fraga 4 i
marknadsundersdkningen hanvisar till livsmedelstillverkare medfor att
respondenterna kan vara av uppfattningen att det finns andra aktérer an
livsmedelstillverkare som inte omfattas av tva av svarsalternativen. Som en
konsekvens av detta, menar PMD, att det inte gar att utifran svaren pa fragan dra
nagra sakra slutsatser om vilken uppfattning respondenterna haft betraffande
sadana andra marknadsaktorers anvandande av ordet HALLOUMI och att det darfor

2 Avseende rent kommersiella aktorer se t.ex. "Marabou” (EU-varumarke med reg. nr 000126300) och "Oreo”
(EU-varumarke med reg. nr 000129577) i Stiftelsens 6verklagande av PRV:s beslut, skickat 16 maj 2019,
avseende miljgcertifieringar kan ndmnas "KRAV"” (se t.ex. nationellt varumarke med reg. nr 410467), "Bra
Miljoval” (nationellt kollektivmarke reg. nr 391072) samt det s.k. "svanen-market’ (se t.ex. nationellt varumérke
med reg. nr 538075 (fig.)).
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inte framgar att omsattningskretsen uppfattar att Kollektivmérket &r ett kdnnetecken
for varor fran en viss sammanslutning av foretag.

Det forefaller har som att PMD anser att omséttningskretsen ska uppfatta
Kollektivmarket som ett kannetecken fér varor fran en specifik sammanslutning av
foretag. Stiftelsen instammer i att omsattningskretsen ska uppfatta ett
Kollektivsmarke som ett kdnnetecken som anger ursprunget hos en auktoriserad
producent (har Stiftelsens medlemmar) precis som ett individuellt varumarke anger
ursprung for mérkets innehavare eller anvands med dennes samtycke. Har ska dock
papekas att det inte dr nddvandigt att konsumenterna ska kunna identifiera namnet
eller den rattsliga statusen av varumarkesinnehavaren, d.v.s. i detta fall Stiftelsen
eller deras medlemmar som &r de som har rétt att anvanda Kollektivmarket i
enlighet med Stiftelsens regelverk.

Det forefaller vidare som att PMD anser att begreppet livsmedelstillverkare &r ett for
specifikt begrepp fér den sammanslutning av féretag som utgér det kommersiella
ursprunget. Stiftelsen stéller sig fragande till vilken annan typ av tillverkare som
rimligen kan utgora det kommersiella ursprunget for en ost &n livsmedelstillverkare.
Stiftelsen menar vidare att respondenter som haft uppfattningen att andra aktérer an
livsmedelstillverkare far anvanda Kollektivmarket borde ha svarat enligt det tredje
svarsalternativet, namligen ” Vet inte, kan inte svara”. Dessutom avser fraga 4 att
pavisa att konsumenter uppfattar att det finns en kontrolifunktion avseende
Kollektivmarket. Svaren pa fragan visar just att omséattningskretsen uppfattar att
Kollektivmarket &r kontrollerat pa nagot satt. Aven om nagra som svarat pa fragan
tror att det aven kan finnas andra féretag som har rétt att anvénda Kollektivmarket
visar svaren pa fragan tydligt att majoriteten inte anser att alla har rétt att anvanda
Kollektivmarket. Om omséattningskretsen anser att Kollektivmaérket endast ar ett
beskrivande namn pa en viss typ av ost skulle de rimligen ha svarat att det ar ett
namn som far anvandas av alla livsmedelstillverkare. Det &r under alla
omstandigheter tydligt att Stiftelsens ensamrétt &r néra knuten till just en
livsmedelsprodukt, avgransningen till livsmedelstillverkare pa frdga 4 &r saledes
relevant. Den omstandighet att en marknadsundersékning underséker om
omsittningskretsen kopplar ihop ett mérke med en producent/tillverkare har tidigare
inte ansetts utgéra en sadan omsténdighet att det inte gar att dra sékra slutsatser
om respondenternas uppfattning (se avgéranden avseende BLACK VELVET och
MORAKNIV samt marknadsundersékning avseende TRIPP TRAPP).?

Enligt Varumérkeslagen 2 kap. 8 § 3 p. far ett varumérke inte registreras om det ar
identiskt med eller liknar ett 4ldre varukannetecken som &r ként inom en betydande
del av omsattningskretsen, och anvandningen av varumérket utan skalig anledning
skulle dra otillbérlig fordel av eller vara till skada for varukénnetecknets

3 Se Patentbesvarsrattens dom av den 9 juli 2015, mal nr 14-012, Patentbesvérsrattens dom av den 30 juni
2009, mal nr 07—288 och Stockholms Handelskammares utlatande av 20 november 1995 angaende inarbetning
av utstyrseln av barnstolen TRIPP TRAPP, i sammanhanget ska namnas att det ar Stockholms
Handelskammarens varuméarkesnamnds arbete som satt standarden fér undersokningar av denna typ (utlatandet
aven bifogat, se Bilaga 5).
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sarskiliningsférméaga eller anseende, oavsett om anvéndningen avser varor eller
tjanster av samma, liknande eller annat slag.

Utdver marknadsundersokningen framgér &ven av de exportsiffror som [&émnats in
att ost saluférd under Kollektivmarket har sélts under en lang tid och i en stor
omfattning i stora delar av Europa och i synnerhet i Sverige, Bilaga 6.

Mot bakgrund av ovan anser Stiftelsen att PMD har tolkat marknadsundersokningen
pa ett felaktigt satt och att marknadsundersokningen, tillsammans med 6vrig
bevisning som visar pa en mycket hog nérvaro av Kollektivmérket pa den svenska
marknaden, tydligt visar att Kollektivmarket &r vélként i Sverige och saledes
omfattas av det s.k. anseendeskyddet. Det &r vidare tydligt att Msuvakci kan dra en
otillbérlig fordel av Kollektivmarkets uppmarksamhetsvérde om de far ratt att
anvanda Motpartsvarumérket och att sddan anvandning ér till skada for
Kollektivmarkets sarskiljningsférmaga och riskerar att vara till skada for
Kollektivmarkets anseende.

Aven om Kollektivmarket inte ska anses sa véalkant att det omfattas av
anseendeskyddet s& har Kollektivmarkets séarskiljningsférmaga i Sverige forstarkts
under de senaste aren och bor darmed inte bedémas vara sa lag som PMD har
anfort.

Stiftelsen har under en lang tid lagt ner betydande resurser i Sverige for att skydda
Kollektivmarket fran rena imitationer och férvéxlingsbara marken som férsoker dra
otillbérlig fordel av Kollektivmérkets status pa marknaden genom varningsbrev och
invandningsprocesser. Vidare har Stiftelsen vidtagit &tgarder mot beskrivande
anvandning av Kollektivmérket. P4 den svenska marknaden har dessa
anstrangningar bland annat resulterat i att andra aktorer som tillverkar liknande
ostar har valt att kalla sin produkt "grillost” eller liknande. Framférallt noterbart ar
framvaxten av den svenska "Eldosten” som idag &r varumarkesskyddad. Eldosten ar
en liknande typ av produkt som den som saljs under Kollektivmarket, men da
produktionen av osten inte efterlever Stiftelsens regler kan den féljaktligen inte
saluféras under Kollektivmarket.

Det kan vidare anféras avseende Stiftelsens arbete med Kollektivmérket att efter
brev skickats till bade Nationalencyklopedin och den populdra hemsidan
Synonymer.se har dessa aktérer lagt till fortydliganden om att HALLOUMI ar
varumarkesskyddat i sina definitioner. Efter det att processen vid PMD inleddes har
Stiftelsen fortsatt att vidta likande atgérder, bland annat har WWF:s sa kallade
kottguide dndrats (se sarskilt sidan 15 i némnda guide) for att innehalla
fortydliganden om att HALLOUMI &r varumérkesskyddat efter brev fran Stiftelsen,
referenser till grillost har ocksa lagts in, se_Bilaga 7.

Det kan vidare noteras att Stiftelsens anstriangningar att forsvara Kollektivmérket har
uppmarksammats i ett flertal tidningar, bland annat Land Lantbruk, Sydsvenskan,
Aftonbladet och SVT-nyheter, se Bilaga 8. Denna uppmérksamhet i pressen visar
att de atgarder som Stiftelsen tidigare har vidtagit for att skydda och starka
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Kollektivmarket och informera om Stiftelsens och dess medlemmars ensamrétt il

Kollektivmarket har fatt genomslag saval i branschspecifik som i allmé&nna medier.
Detta ger stod till resultatet i marknadsundersékningen som visar att stora delar av
omséttningskretsen uppfattar att det finns en kontroll 6ver Kollektivmarket.

Foérvéxlingsrisk

Enligt 2 kap. 8 § 2 p. Varumérkeslagen ska ett varumarke inte registreras om det ar
identiskt med eller liknar ett dldre varukannetecken for varor eller tjanster av samma
eller liknande slag, om det finns en risk fér forvaxling, inbegripet risken for att
anvandningen av varumarket leder till uppfattningen att det finns ett samband
mellan den som anviander varumarket och innehavaren av varukénnetecknet.

For att avgéra om det foreligger forvéxlingsrisk mellan tva kénnetecken ska en
helhetsbedémning av samtliga relevanta faktorer géras daribland de associationer
som varumarkena framkallar och graden av likhet mellan varuméarkena samt mellan
varorna.* Férvaxlingsrisken ska bedémas fran en genomsnittskonsuments synvinkel
och hansyn ska tas till det faktum att genomsnittskonsumenten séllan har méjlighet
att géra en direkt jamférelse mellan varumarkena i fraga.®

Visuell likhet

| denna del ska det noteras att det endast skiljer en enda bokstav mellan stavningen
av Kollektivmarket och Motpartsmérket, merparten av ordet "Halloumi” aterfinns
alltsa i ordet "Falloumi”. Mot denna bakgrund méste Kollektivmarket och det
Motpartsmérket anses vara visuellt mycket lika.

Fonetisk likhet

| denna del ska det noteras att da det enbart skiljer en bokstav mellan ordet
"Halloumi” och "Falloumi” uttalas dessa pa mycket lika satt. Det &r enbart bérjan av
uttalet som skiljer Kollektivmérket och Motpartsmérket at. Den resterande delen,
d.v.s.”-alloumi” i bade Kollektivmarket och Motpartsmarket uttalas péa identiskt sétt.
Det foreligger saledes mycket hog fonetisk likhet mellan "Halloumi” och "Falloumi”.

Konceptuell likhet

"Falloumi” &r ett pahittat ord som inte innehar nagon egen betydelse. Ordet
"Halloumi” ingar néstan i sin helhet i "falloumi” och det &r uppenbart att ordet
"falloumi” utgér en lek med ordet "Halloumi” och att tankarna hos en
genomsnittskonsument kommer att foras till Halloumi. Enbart den omstandigheten
att ett "H” har bytts ut mot ett "F” medfér inte att det Motpartsmérket som helhet far
en annan betydelse och det ar tydligt att Motpartsméarket medvetet alluderar till
Kollektivmarket.

4 Se tex. Europaparlamentets och Radets férordning (EU) 2017/1001 av den 14 juni 2017 om EU-varumérken
beaktandesatsen 11 samt dom av den 11 november 1997, Sabel, C-251/97, EU:C:1997:528, punkt 22.

5 Se dom av den 22 juni 1999, Lloyd, C-342/9, EU:C:1999:323, punkt 25-26.
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Mérkeslikhet

Baserat pa den ovan konstaterade mycket hoga visuella, fonetiska och konceptuella
likneten foreligger en mycket hég mérkeslikhet mellan Kollektivmérket och
Motpartsmarket inte bara liknet av hég grad sdsom PMD ansett vara fallet. | detta
sammanhang bor dven papekas att sammanséttningen av bokstéverna i
kollektivmarket HALLOUMI &r en mycket ovanlig kombination i Sverige. Det finns,
savitt Stiftelsen kanner till, inga andra svenska ord som slutar med -ALLOUMI eller
LOUMI. Darfor ar det helt uppenbar att Morpartsmérket avsiktligt anspelar pa
Kollektivmarket och genomsnittskonsumetens tankar kommer, nar de ser
Motpartsmarket, att foras till Kollektivmérket och leda till slutsatsen att den produkt
som séljs under Motpartsmarket har ett kommersiellt samband med nagon av
medlemmarna i den sammanslutning som &ger Kollektivmérket.

Varuslagslikhet

Varuslagslikhet ska bedémas med hénsyn till alla relevanta faktorer som avser
varorna. Bland dessa faktorer ingar bland annat varornas art, de tillténkta kdparna,
anvandningsomradet samt huruvida de konkurrerar med eller kompletterar
varandra.®

| sitt beslut konstaterar PMD att ost och falafel kan saval komplettera som
konkurrera med varandra men kommer dnda till slutsatsen att varuslaglikheten ar av
lag grad. Slutsatsen verkar stodjas av att ost och falafel inte ar beroende av
varandra for att kunna konsumeras.

| detta hanseende vill vi anfora foljande.

Bada varorna utgér otvetydigt livsmedel och &r registrerade i samma klass och
redan pa denna grund bor viss varuslagslikhet anses foreligga.

Det ar idag mycket vanligt att restauranger tillhandahaller grillost i ratter sasom
hamburgare och sallader. Den typ av restauranger som séljer hamburgare och
sallader befinner dessutom sig ofta i samma prisklass som den typ av restauranger
som sdljer falafel. Det &r inte heller ovanligt att ost inklusive grillost ats tillsammans
med falafel. Vi refererar i denna till att bada restaurangerna Falafelbaren och
Falloumi pa sina menyer erbjuder falafelrétter som innehaller grillost som saluférs
under Kollektivmarket vilket visas av de menyer som ldmnats in till PRV i
invandningsarendet Bilaga 9. En enkel Google-sokning pé - falafel Halloumi - visar
ocksa att det forekommer att grillost som séljs under Kollektivmarket blandas i den
fars som falafel gérs utav, med andra ord sa kan varorna komplettera varandra, se

Bilaga 10.

Vidare utgor bada varorna ett vanligt substitut for kéttratter pa diverse olika
restauranger, dar en kebabrulle kan bytas ut mot en falafelrulle pa samma satt som
en hamburgare med kétt kan bytas ut mot en hamburgare med grillost i och det ar

6 Se dom av den 29 september 1998, Canon, C-39/97, EU:C:1998:442, punkt 23.



5.34

5.356

5.36
5.37
5.38

inte osannolikt att bade grillost och falafel erbjuds pa samma restauranger aven mer
specialiserade restauranger sa som Falafelbaren och Falloumi nd&mnda ovan.

PMD har heller inte tagit hansyn till den omstandighet att ost, i synnerhet grillost,
ofta ats tillsammans med falafel i matratter med ursprung i mellanéstern. Ett
exempel ar s.k. "meze-tallrikar” som idag &r vanliga runtom i Sverige. Det ar aven
vanligt med s& kallade "wraps” som innehaller bade falafel och grillost.

Vi vill i detta sammanhang papeka att vid bedémning av varuslaglikhet bor
domstolen titta p& marknaden och anvandningen av varorna sadsom den ser ut idag.
Grillost, inklusive grillost som séljs under Kollektivmarket har 6kat markant i Sverige
under de senaste aren. Aven om falafel och grillost inte var en vanlig kombination
for 5—10 ar sedan i Sverige har de blivit det idag. Livsmedelskonsumtionen rér sig
dessutom alltmer mot vegetariska alternativ dar, sasom har visats ovan, grillost och
falafel bada har blivit allt vanligare alternativ for kéttratter. Det &r inte ovanligt att
olika vegetariska alternativ s&ljs under samma varumarke. Vidare &r det rent konkret
s& att innehavaren av Motpartsmarket anvéander grillost som séljs under
Kollektivmarket som ingrediens i sina falafelratter. Mot bakgrund av detta anser
Stiftelsen att varuslagslikheten bor bedémas till att i alla fall vara av normalgraden.

Sammanfattning forvéxlingsrisk

Baserat pa den mycket héga mérkeslikheten och den normala graden av
varuslagslikhet i enlighet med vad som anforts ovan torde det vara helt uppenbart
att det rader férvaxlingsrisk mellan Kollektivmérket och Motpartsmarket.

Det framstar som uppenbart att genomsnittskonsumenten kommer att uppfatta att
en matratt som séljs pa restaurang under varuméarket FALLOUMI inkluderar den ost
som Stiftelsens medlemmar séljer under kollektivméarket HALLOUMI samt att det
finns ett gemensamt ursprung eller annat kommersiellt samband mellan falafel som
saljs under varumérket FALLOUMI och ost som séljs under kollektivmérket
HALLOUMI. Detta leder till att den kvalitet och det ursprung som en majoritet av
konsumenterna uppfattar att kollektivmarket HALLOUMI garanterar felaktigt kommer
att tillraknas falafels under varumarket FALLOUMI.

Oavsett om det skulle vara sa att Kollektivmarket endast har en lag grad av
sarskiliningsforméaga och att de aktuella varorna endast &r lika till en lag grad bor det
faktum att markeslikheten ar, under alla omstéandigheter, hog medféra att den
sammanvigda helhetsbedémning som ska géras resulterar i att forvaxlingsrisk
mellan Kollektivmarket och Motpartsmarket féreligger. Stiftelsen menar séledes att
PMD, dven om de férutsattningar de stillt upp skulle anses vara korrekta (vilket
Stiftelsen inte anser &r fallet) sa har helhetsbedémningen i det aktuella fallet inte
gjorts pa ett korrekt satt sarskilt med beaktande av den mycket héga
markeslikheten.
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6.2

7.2

7.3

7.4

7.5

SLUTSATSER

Mot bakgrund av vad som anférts ovan och den bevisning som har givits in har
Stiftelsen visat att

Kollektivmarkets omfattas av det s.k. anseendeskyddet i Sverige.

Aven om Kollektivmarket inte omfattas av anseendeskyddet s& har Kollektivmarket, i
Sverige, sérskiljningsformaga av normalgraden.

Varuslagslikheten mellan varorna ost och falafel &r av normalgraden.
Markeslikheten mellan Kollektivmarket och Motpartsmarket ar av mycket hég grad.

Aven om Kollektivmarkets sarskiliningsférmaga ar lag och varuslagslikheten &r lag
s& bor en helhetsbedémning, med anledning av den hoga mérkeslikheten leda till att
forvaxlingsrisk féreligger.

Med beaktande av ovan yrkar Stiftelsen att Patent och marknadséverdomstolen,
med dndring av PMD:s beslut, upphéver registreringsbeslutet for
Motpartsvarumarket.

BEVISUPPGIFT

Registreringsbevis for HALLOUMI med registreringsnummer 0010829665 till
styrkande av att HALLOUMI &r ett registrerat kollektivmarke samt att market &r aldre
an Motpartsmérket.

Stiftelsens regler ("Regulations governing the use of the community trademark
HALLOUMI”) till styrkande av att produkter som ska f& mérkas upp med
Kollektivmarket maste efterleva regler uppsatta at Stiftelsen bland annat att
produkten ska produceras pa Cypern och ha vissa egenskaper i fraga om
sammansattning av ingredienser samt att Kollektivmarket star under kontroll av
Stiftelsen.

Registreringsbevis avseende "Coca-Cola”, ’Daim”, "Toblerone”, "Onsalakorv”,
"Marabou’”, "Oreo”, "Krav”, "Bra Miljéval och "Svanen” (fig.) till styrkande av att
dessa varumarken &r registrerade.

Marknadsundersdkning genomford av Brand Eye AB {ill styrkande av att
allmanheten i Sverige uppfattar att det finns en kontroll 6ver Kollektivmérket och att
endast vissa aktérer har ratt att anvanda Kollektivmérket.

Marknadsundersdkning avseende TRIPP TRAPP till vederldggande av pastaendet
att det inte gar att dra sékra slutsatser av den marknadsunderskning som Stiftelsen
lamnat in utférd av Brand Eye AB till foljd av att den avgrénsats till att réra
livsmedelstillverkare.
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7.6

7.7

7.8
7.9
7.10

7.11
7.12
7.13

7.14

Exportsiffror for &ren 2008—2017 till styrkande av att produkter salda under
Kollektivmarket har salts under en lang tid och i en 6kande omfattning ar att
Kollektivmarket darmed &r ként i Sverige.

Brev till WWF samt reviderad "kéttguide” till styrkande av att Stiftelsen vidtar
atgéarder for att skydda Kollektivmérket i Sverige.

Tidningsartiklar frén Land Lantbruk, Sydsvenskan, Aftonbladet och SVT-nyheter
styrkande av att marknadsundersékningen avseende Kollektivmérket visar att
omsattningskretsen uppfattar att det finns en kontroll 6ver Kollektivmarket.

Menyer fran Falafelbaren och Falloumi till styrkande av att de varor som
Kollektivmarket och Motpartsmérket &r registrerade fér kompletterar varandra och
att varulagslikheten darfér av normalgraden.

Soktraffar fran Google till styrkande av att de varor som Kollektivmarket och
Motpartsmarket ar registrerade foér kompletterar varandra och att varulagslikheten
darfoér ar av normalgraden.

Lista 6ver auktoriserade producenter till styrkande av att Kollektivmarket anvands av
tillverkare som &r auktoriserade att anvanda Kollektivmarket.

Intyg avseende exportsiffror till styrkande av att produkter under Kollektivmarket
saljs i stor omfattning och att Kollektivmérket darmed &r ként i Sverige.

Intyg fran ICA till styrkande av att produkter under Kollektivmérket séljs i stor
omfattning och att Kollektivmérket déarmed &r ként i Sverige.

Utdrag fran Nationalencyklopedin, Synonymer.se, Merriam Webster Dictionary samt
Oxford English Dictionary till styrkande av att allmanheten i Sverige uppfattar att det
finns en kontroll ver Kollektivméarket och att endast vissa aktérer har réatt att
anvanda Kollektivmarket.

Brev till Svenska Akademin angaende definitionen av HALLOUMI {ill styrkande av
att Stiftelsen vidtar atgérder for att skydda Kollektivmérket i Sverige.

Signatursida féljer
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